Parallellt spar 1 — Overturism

Jakob fran Turistnytt holl i sessionen

e Allemansratt — ar det en rattighet dven for naringsidkare?
e  Hallbar marknadsféring — VILL man locka fler besdkare?
e Ta betalt for att vara i svensk natur?

Det behovs ett liknande forhallningssatt i hela landet. Barcelona ar ett exempel i andra lander som jobbar
forebyggande med att "bekdampa” dverturism.

Hornborgasjon: 100 000 besdkare under en kort period. Kommunen tittar pa om man far/kan begréansa antal
besokare, men man har inget konkret att méata. Vad vill lokalbefolkningen? T ex ska man tilldta japanska och
kinesiska filmteam att filma och att marknadsféra sig mot marknader som kan 6ka antalet besokare flerdubbelt.
Vill UNDVIKA tio-topp-lista. Tranorna matas for lantbrukarnas skull. Malet ar att de ska stanna pa platsen.

Overturismen ar redan har! | vissa fall &r det redan for sent att vara proaktiv / férebygga. Jobba med fléden,
differentiera besok / tider. “Sprida sdsonger” tycks inte hjalpa/minska — toppsasongen dr anda kvar —
EKONOMISKT ja men inte hallbart. Ta betalt ar en mojlighet, t ex inféra vandringskort (inkomsten ska bidra till
ett lokalt hallbart projekt) likt ett fiskekort. De boende ska i sa fall ha lagre avgift.

Exempel pd overturism:

e Dalsland, paddelleder (ledde bland annat till att en del ortsbor flyttade)
e Ystad Turisn och Ale Stenar. Det blir latt fokus pa trafik och det finns sd manga andra aspekter att titta

pa.
Klimatférandringar ger nya resemonster, hur forbereder vi oss for det?

Viktigt att jobba proaktivt istallet for reaktivt (enligt ovan resonemang).
Trivs djur och natur sa trivs besdkarna!

Allemansratten forutsatter att vi upptrader respektfullt i naturen. Det finns en tydlig oro foér allemansratten i
framtiden. Om man inte skoter den sa finns risk att den forsvinner. Det kanns inte sjélvklart att allemansratten
kan utnyttjas fritt av naringsidkare inom turism.

Regenerativa husbilsturister = de handlar lokalt, star pa stéllplats, bidrar till lokala projekt sasom att aterstélla
vatmarker. Destinationen kommunicerar "Valkommen till oss — hér vill vi att ni ska ma bra men da vill vi ocksa ha
nagot tillbaka fran er.” Ar vi pa en plats ska vi ocksa aterbdrda nagot till plats.

Det kdnns utmanande att finna balansen mellan att marknadsfora det unika med Sveriges natur och
allemansréatten och att vara tydlig med att vara besdkare ska ta ansvar. Den stora kommunikationen sker i
sociala medier och mellan manniskor, utanfér DMOernas kontroll. Det kan ses som “farligt” for en destination
att hamna pa topplistor pga okat tryck.

Tysta platser ar ju inte langre tysta nar folk kommer dit pga att de vill uppleva en tyst plats.

Viktigt att lokalbefolkningen stannar pa orten och mar bra. Amsterdam har skyltar "1 live here” for att paminna
folk om att man ar besokare i ndagons hemstad.

Vi behover utéva mer paverkan pa riksniva — pa kommunal och regional niva ar de vanligare med koll men inte i
alla fall. Falképings Kommun har fatt anslag fran Tillvaxtverket for att utveckla en hallbar destination.

Utbilda och lara ut att hallbarhet ar oerhort viktigt. Men hur attraktivt ar det? Idé: Kalla en kurs for
"overlevnadskurs” i stallet for kurs i hallbarhet.

Avslutningsvis:
Kan vi gora en skrivelse om de fragor som maste vackas? Statement fran styrelsen NHB?
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