OVERTURISM

Fragor:

-Turistforskare Linneuniversitet i Kalmar. Manga turister soker sig
till Kalmar och anda satsar vi sa mycket pengar pa att locka
bestkare, de kommer dnda. Vi har inte tid eller pengar att prioritera
hallbarhetsarbete. Vi borde sluta marknadsféra oss och bara satsa
pa hallbarhetsarbete

- Allemansratt: Féretag som férséker bedriva en ldnsam
bestksnaring i forhallande till gratis stallplatser. Hur férhaller vi oss
till detta. Hur ser vi pa internationella researrangérer som arrangera
paketresor all inclusive som tar pa platser och inte bidrar (har med
sig mat etc) forhallande till det foretaget som férséker gynna
lokalsamhallet.

- Turistprotesterna: Mallorca Barcelona som seglat upp, hur
paverkar forhallandet till lokalbefolkningen? Jamfér med platser
som Kaseberga, Fjallbacka etc. Behover vi férhalla oss till detta?

- Hur kan vi ga fran stora volymer till att locka andra besdkare, vilka
ar de i sa fall?

Blanktjarn, sma volymer men stort slitage. Hur ska vi arbeta for att
attrahera ratt sorts gast? Vilka gaster ar ratt?

Inspel:
Vi ser kommunikationen som lika viktig som hallbarhetsarbete, da vi

blir av med ett viktigt styrmedel om vi inte arbetar med den.

Nar blir det 6verturism? Ta fram ett nyckeltal for destinationer, i
fornallande till invanartal eller naturresurser. Kalmar 6stra stora
problem med husbilar som parkerar i varldsarvet. Arbetar med
medborgarundersokningar i Kalmar. Medborgarna ar positiva till
turism, vill att ska forbli sa. Kommer arbeta férebyggande.
Efterfragar nyckeltal for destinationer utifran lokala férutsattningar.
STF har dragit ner verksamheten i Jamtlandsfjallen fér att skydda
rennaringen/respekt urbefolkning.

Exempel pa undersdkning hur paverkar turism lokalbefolkningen
och hur uppfattas turismen. Spain talks Stockholm. Billigt satt att
undersoka och spridningsbart.



Vilken gast vill vi ha? Jakten pa att minska volym, men inte vill
minska volym pa pengar. Ger en turist som inte &r till for alla men
hojer ocksa troskeln for vilka som har rad att resa.

Forum for naturturism — Férde fram exempel pa hur man kan ta
betalt for en grupp for en produkt, men anvanda resurserna till att
ge tillbaka till en annan malgrupp.

Feltank att lagga f6r mycket pengar pa marknadsfoéring. Vi lagger
mikroskopiskt lite pengar pa detta, att dra ner pa
kommunikationsresurser satter oss i ett daligt Iage, och ett férlorat
styrmedel. Kommunikation i ett barkraftsperspektiv viktigt.

Stor utmaning. Kommunikationen far pengar, men inte styrningen
nationellt.

Nar ska vi som gillar fragorna ha mandat att arbeta med vara
platser, att fa ta ansvaret och arbeta pa riktigt hela vagen. Hur ta
ansvar for uppdraget, manga platser och regioner dar det inte gatt
och inte kunnat ta ansvaret fér en hallbar platsutveckling. Stora
delar av Sverige &r obruten mark.

Vi har fatt en stor nationell press kring éverturismens problem i
Europa. Men den ar onyanserad, utmaningarna ser olika ut. Varje
plats har sina unika problem som accelereras. Turismen tacksam
slagpase for olika samhallsutmaningar. Manga kommer att ta till sig
detta som en sanning. Omdijligt att kan hamna pa en position av
dverturism pa nationell eller regional évergripande niva, méjligen pa
hyperlokal niva. Men den mediala uppmarksamheten kommer att
leda till argument fran politiker mfl att ska laggas mindre pengar pa
turism.

UndersOkningar genomférs lokalt i Barcelona kring turism med
lokalbefolkningen, férdelat pa olika malgrupper kryssningsbesokare,
dagsbesokare, weekend, affarsresenarer. FOr att kunna
kategorisera och fa en nyanserad bild samt en uppfattning om var
barkraften finns.

Blir ett problem att prata om éverturism, nar vi inte &r dar i Sverige.
4 % av BNP. Forritiden fanns en tydlig motséattning mellan boende
och besodkare. Det vacks en farhaga att denna syn aterkommer och
att det blir populart att klaga pa turister. Men kan inte tiga ihjal
problem. Vi maste lyfta dem och ifragaséatta dem.



Lénsamma kunden? Hur kan vi ta reda pa det utifran hur lange
stannar en besokare, hur langt flugit etc. | andra delar av Europa
tittar man pa detta och utvecklat modeller (Organisation City
destination Alliance). Gav Sweco i uppdrag utifran Stockholm
kallmarknader, var &r mest ldnsamhet och utifran var finansiering,
var ska vi fokusera. Det var tydligt att det var vara nordiska
grannlander. USA kom pa sista plats. Det géller att hitta vilka
malgrupper vi ska satsa pa. Detta kan vi titta pa nationellt. Vi kan
gemensamt enas om vilka marknader vi ska satsa pa.
Marknadsféring: handlar ocksa om hur marknadsfor sig och kring
hallbarhet. Métte besdkare i Skane, som skt pa "var finns renast
luft".

Overturism som term &r kanske fel. Kanske mer belastning pa
omradet, istallet for att koppla det till volym.

Spansk jamfdérelse. Vad satter vi for boll i rullning och hur tar vi hand
om den?

Livsstil har paverkats av turismen i Spanien. | Sverige ar vi inte dar,
men vi maste sta rustade och inte tanka att det inte kommer att
handa. Vi maste se Over allemansratten, sa att det inte blir helt
forbjudet att bestka omradet. Vi maste vaga se fragan for att ha en
plan om det hander. Vi behbver se scenarierna framfor oss om de
fran medelhavet vill bestka oss under sommaren pga. varmen. For
det handlar om enorma volymer av bestkare. Det ar svart att &ndra
pa, kan inte fa bort turismen om vi val inlett utvecklingen.

Buttlers curve. Bygger marknadsforing, bygger hotell, driver upp
bostadspriserna etc. och med risk att inte bli en attraktiv plats. Har
du val natt till en niva, sa ar det svart att backa. ldag stanger
vandringslederna i Grekland. Vi maste férbereda oss.

Coolcation: Visit Swedens kampanijer fatt genomslag i media.
Svenska destinationer gér inget av detta fenomen idag. Worst case
blir det fér mycket, sarskilt om blir under hégsasong. Problemet vi
inte tanker pa, nar destinationer har etsat fast sig pa
utlandsmarknaden, blir det risk for Overturism.

Massturism &r fel begrepp, men en personlig upplevelse. Behdver
hitta bra majligheter att undersdka med lokalbefolkningen och



uppratta kommunikationskanaler for att enkelt undersdka och
stamma av utvecklingen.

Vi maste ta med antalet invanare i diskussionen om éverturism. Jfr
gamla stan i Stockholm.

Byggs en forbindelse mellan Danmark och Tyskland. Tre timmars
resa fran Nordtyskland, vi ar inte férberedda pa detta. Vi ar inte dar
idag, dar vi har 6verturism. Men tex kan vi se fler fritidshus har
utlandska agare och som driver upp priserna.

Som ett exempel har Jarvso arbetet mycket med dialoger.

Karnan handlar mycket om dialog, for att styra innan det hander.

Exempel: Fjallbacka, nedringd av kommunen, tog tag i problemet
tillsammans med Vastsvenska turistradet och lokalbefolkningen.
For att I6sa parkering, information pa sitt sprak, satte upp fler
toaletter, hjalpte foretagen att ta mer betalt. Valdigt mycket handlar
om logistik och samarbete. Under sommaren 2024. Busslaster
kommit tillbaka, synpunkter fran boende. Nagon fick sétta upp en
grind eftersom besdkare haft picknick i deras tradgard. Man maste
halla arbetet uppe. Det gar inte att ta ett steg tillbaka och ténka att
det inte &r ett problem langre.

Att ga med in i begreppet 6verturism. Koncentration in time in place.

Skav: attrahera narmarknader kontra en medveten malgrupp

Det som alla platser har gemensamt kring Overturism, ar att ingen
sag det kommal!

Inbyggda konflikter: Barcelona ska forbjuda Airbnb 2027 or att
aterféra bostader. Kommersiella aktorer tar 6ver. Manga
bostadsrattféreningar i Stockholm tog tidigt stallning tidigt att inte
tillater kortsiktig uthyrning. Hur kan man balansera detta, énskar
inte att ska sta bostader tomma.

Det finns en enorm potential, Coolcation, hur gér vi. Hur kan vi fa
krafterna att samverka?

Visit Skane verkar for att bygga dar det lokala naringslivet ser
varden att utveckla turismen. Manga olika roller, vi behéver
samarbete for att I16sa detta tillsammans utifran vara olika
perspektiv.

Vilka krafter ska vi arbeta mot? Var finns exempel for att fa ihop
detta, som visar pa hur kan hantera dessa utmaningar.



Regionala natverket for besdksnaring och turism, hur férhaller sig
till Coolcation?

Vi pratar om de manaderna dar vi redan har bestkare, ndr som
varmast i Europa. Ser ingen mening i att marknadsféra Sverige
under hdgsésong. Aven om Sverige langt ifran ar fullbelagt under
hégsdsong och sommarmanaderna. Galler att gemensamt visa pa
fler platser, annars blir det top of mind platserna som 6verbelastas.



